BEFRAGUNGEN

KASSELmachtZUKUNFT
- Innenstadtkonzept

Partizipation fir alle - Einbindung der breiten Offentlichkeit

Die Zukunft der Kasseler Innenstadt geht weit mehr als einen
ausgewdhlten Teilnehmer:innenkreis etwas an - Um Handlungs-
bedarfe, Anforderungen und ganz konkrete Ideen in den
Erarbeitungsprozess des Zukunftskonzeptes fir Kassel einflieBen zu
lassen, wird ein digitaler Fragebogen konzipiert und programmiert.
Zuganglich via Link und QR-Code ermdglicht die digitale
DurchfUhrung eine unlimitierte Teilnehmer:innenzahl. Anders als
viele andere Dialogformate kénnen Interessierte unabhdngig von

STADTHANDEL

Konzeption und
Programmierung

Fragebogens

Gewdhrleistung
des /

Datenschutzes

Digitale

Umfrage inkl. /

interaktiver
Karten

Strukturierte /

Auswertung

Terminierung, Methodik und R&umlichkeit an der Erarbeitung des

Innenstadtkonzeptes mitwirken. Mit einem DurchfUhrungszeitraum von mehreren Wochen

wird eine Beteiligungsmdglichkeit fir nahezu jede:n gegeben! Im Ergebnis stehen nicht nur

quantitative Einschdtzungen einer breiten Masse, sondern auch qualitative Einzelmeinungen

mit konkretem Ortsbezug. Eine wertvolle Mischung fir die Konzepterarbeitung!

Mehr als a, b oder c - Beteiligung vielfdltig gedacht!

Um die Befragung mdglichst ansprechend zu gestalten und auf

diesem Weg eine hohe Teilnehmer:innenzahl mit breitem

Altersmix zu erreichen, beinhaltet der Fragebogen

verschiedene interaktive
Tools: Multiple Abfragen,

offene Antwort-
Stadt Kassel

Stadtplanung, Bauaufsicht méglichkeiten,

und Denkmalschutz raumbezogene
Anne Kirschbaum Verortungen oder die
Tel. +49 561 /787 6006 Bewertung von
Anne.Kirschbaum@kassel.de unterschiedlichen

Laufzeit & Meilensteine Thesen. Die diversen

19.12.2023 - 24.03.2024 methodischen
Bausteine  befdhigen

alle Teilnehmenden ihre

Gedanken zu platzieren

und erzeugen vielfdltige,

plakative Impulse fir den
Gesamtprozess. Die Erfahrung zeigt,

wie wichtig es ist, digitale und technische

KASSELmachtZUKUNFT

Wie sieht die Kasseler Innenstadt in Zukunft aus?

) —,_

L=
https://befragung.stadt-handel.de/s3/Kassel
Bringen Sie Ihre Ideen zur
Entwicklung der Innenstadt ein:

Nehmen Sie an der
Online-Umfrage teil!
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Mé&glichkeiten passgenau einzusetzen, den
Teilnehmenden zugdnglich aufzubereiten und
mit zielfOhrenden Fragen bzw. Mitmach-
instrumenten am Planungsprozess teilhaben

zu lassen.

Bewerbung als A & O
Ein
Partizipation im Zuge von Planungsprozessen

immer wiederkehrendes Problem von

ist die Ansprache von Teilnehmenden wie auch
das Ungleichgewicht der teilnehmenden Per-
sonengruppen. Eine leicht zugdngliche, digitale
Beteiligung mit  &ffentlichkeitswirksamer
Bewerbung auf sdmtlichen Kandlen erlaubt

einen niedrigschwelligen Zugang zum Prozess

und erreicht insbesondere jingere Zielgruppen in gewohntem Terrain. Das smartphonefdhige

und barrierearme Tool ist in der Lage, mit geringem individuellen Zeitaufwand eine breite

Masse anzusprechen und auf den gesamten Planungsprozess aufmerksam zu machen. Der

Befragung kommt somit auch eine Informationsfunktion Uber das Innenstadtkonzept zu. Um

diese Wirkung zu entfalten, bedarf es natirlich einer entsprechenden Bewerbung. Dabei gilt
das Motto: Mehr ist mehr! Ob analog/digital im Stadtraum, via Social-Media oder

ansprechende, visuelle Platzierung in Printmedien. Ein ,zu viel” an Bewerbung gibt es in dem

Falle nicht!

Ergebnisse - anschaulich und plakativ

= ansprechende Gestaltung
= spielerischer Aufbau

Mit Uber 3.000 Teilnehmenden liefert die Befragung

einen gehaltvollen Mehrwert fUr den weiteren
Planungsprozess. Aufgestellte Thesen kénnen mit den

Ergebnissen der Befragung bestdtigt und widerlegt

= breitenwirksame und vielfdltige
Bewerbung

werden, Anspriche einzelner Zielgruppen herausgearbeitet und konkrete Vorschldge

aufgegriffen werden. Die passgenaue Ergebnisaufbereitung ist dabei elementar und erst

durch die Verschneidung verschiedener Komponenten (z. B. altersbezogene Auswertungen)

entfalten die Ergebnisse maximale Aussagekraft. Die Ergebnisse werden in Form von

Diagrammen, kartografischen Darstellungen und aussagekrdftigen Zitaten strukturiert

aufbereitet. Eine umfdngliche Auswertung fasst die Ergebnisse aller Komponenten zusammen,

eine qualitativ hochwertige

Darstellung ausgewdhlter

Kernaussagen wird fiUr die

offentlichkeitswirksame Kommunikation genutzt, um im Anschluss an die Bewerbung auch die

Ergebniskommunikation adédquat anzugehen.

Das sagen unter 18-J3hrige:

L Hier finden Sie verschiedene Thesen zur Innenstadt der Zukunft. Bitte kreuzen Sie an, wie wichtig lhnen
folgende Thesen fiir die zukiinftige Kasseler Innenstadt sind.”
>Antworten Altergruppe unter 18-Jolve
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